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Empresay cultura exploran
sinergias para reforzar su negocio

i

La multinacional de autopistas e in-
fraestructuras de telecomunicacio-
nes Abertis ha encontrado un aliado
en la cultura. Asi lo afirmo ayer Sergi
Loughney, director de relaciones ins-
titucionales y responsabilidad social
corporativa de la firma, en la jornada
Colaboracion entre la culturaylaem-
presa organizada en La Pedrera por
la Fundacié Catalunya Cultura, que
dirige Gemma Sendra.

Para Abertis, lo primero es la segu-
ridad vial -dijo Loughney-, pero esto
no esta refiido con haber patrocinado
la exposicion de pintura de Ve-
lazquez en Parisy las de Dali, Mir6 y
Picasso en Sao Paulo. “No buscamos
un retorno economico, pero si poner
en valor nuestra empresa”, comento
el directivo. Estas exposiciones son
un ejemplo de como una empresa

puede sacar partido a la cultura a la
hora de internacionalizarse y darse a
conocer en otros paises. “La cultura
esreputacion, es excelenciay una for-
ma de llegar a todo el mundo y la so-
ciedad”, concluyo Loughney.

Valenti Oviedo, gerente de L’Audi-
tori de Barcelona, comento que el
centro prepara un proyecto con las
empresas del distrito tecnoldgico
22(@, donde esta ubicado el recinto.
Oviedo defendio iniciativas para di-
fundir la cultura, como el concierto
que organiza en la playa de Sant Se-
bastia, en la Barceloneta, cada mes de
junio con la Orquestra Simfonica de
Barcelona i Nacional de Catalunya
(OBC) ante unas 15.000 personas.
“Hay que ver como podemos sumar
para que el proyecto tenga sentido
para todas las partes”, dijo el gerente.

Se trata de encontrar sinergias en-
tre culturay empresa para reforzar la
estrategia de negocio. “Es necesario
que los proyectos culturales vendan

una propuesta clara de valor para la
empresa”, matizo Sonia Mulero, di-
rectora adjunta de la Fundacion Ban-
co Sabadell.

Este valor anadido es lo que hara
que el proyecto cultural destaque y
valgalapena. Un ejemploeslaFirade
Tarrega. “Pese a celebrarse en una
ciudad pequeia, lejos de Barcelona, y
mal comunicada, cada ano tiene éxi-
to”, manifesto Oriol Marti, director
ejecutivo del evento. En este sentido,
Marti apuesta por dar singularidad al
proyecto y aportar un valor aiadido
para poder atraer pablico de cual-
quier lugar.

El mecenazgo sigue teniendo una
baja participacion en Espaiia en com-
paracion con Estados Unidos o Reino
Unido. “La relacion entre cultura y
territorio es muy importante porque
todo pasaen un lugar”, opiné el direc-
tor del Festival Temporada Alta, Sal-
vador Sunyer, quien apuesta por
“buscar colaboraciones ahi donde es-
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temos”. A modo de ejemplo, Sunyer
destaco el caso de un mecenas que
dona cada aito un millon de dolares al
Metropolitan de Nueva York.

“La cultura de la donacion no esta
arraigada”, afirm6 Ainhoa Grandes,
presidenta de la Fundacié Macba. “El
gasto medio de un espaiol en cultura
es de 165 euros al aino”, agrego la di-
rectiva. A su juicio, el futuro pasa por
que los ciudadanos colaboren con el
mundo cultural, de lo contrario, la
cultura perdera calidad, admitio.



