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Radio i TV

Maite Esteve, Fundacio Catalunya Cultura: “L’objectiu dels
Premis Impulsa és que els projectes culturals siguin més
viables”

29 DE MARG — LA XARXA DE COMUNICACIO LOCAL
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Maite Esteve, Fundacié Catalunya Cultura: "L'objectiu
dels Premis Impulsa és que els projectes culturals
siguin més viables i sostenibles"
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Premsa escrita
Diari ARA

Buscant la connexi6 amb mecenes i
patrocinadors

30 DE MARC — DIARI ARA (versi6 impresa)

Maite Esteve

Mecenes d’alt nivell a I’esce- MECENATGE

nariirepresentantsde projec-
tes culturals que busquen financa-
ment priyvat (eren 39) al pati de bu-
taques. Es la imatge de la primera
sessi6o d’Impulsa Cultura, el progra-
madela Fundaci6 Catalunya Cultu-
ra, dirigida per Esteve, que busca
trencar el gel perque aquests con-
tactes fructifiquin. p.27

Els caps de patrocin | mecenatge que han
participat en la sessi6 d’Impulsa Cultura. s

Buscant la connexio
amb mecenes i
patrocinadors

SILVIA MARIMON MOLAS
BARCELONA
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sentaven alguns dels 39 projectes culturals
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saber qui som”, diu Anna Garcta, de Sorigué.
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Premsa digital

Un dialeg sense filtres amb un cap de patrocini i mecenatge
30 DE MARC - VIA EMPRESA

Un dialeg sense filtres émb un cap de patrocini
mecenatge

Diners, temps, contactes, oportunitats i un colloqui amb franquesa entre els
projectes emergents culturals i els grans mecenatges
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A Gemma Fontseca

EL MES LLEGIT

Hosteleria, no hiha
manera

L'alimentaria Noel, prem

Com treballen les corporacions catalanes el patrocini? | el mecenatge? On es prenen les decisions? Quants Empresa de I'Any 2021

diners es pot demanar a una corporacia? Com et pots posar en contacte amb ells? Hi ha alguna época de I'any

fl Baxi, hereus ce la mitica
W Roca i liders mundials de
la climatitzacio

patrocini i n‘:»conatgc
m Ser competitiu és només

que sigui idonia? Aquestes i altres questions s'han posat sobre la taula a 'Antiga Fabrica d'Estrella Damm amb

I'inici del programa Impulsa Cultura ce |2 Fundacié Catalunya Cultura amb lactiitat “Dizloguem amb caps de
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Buscant la connexio fisica i espiritual amb mecenes i
patrocinadors

30 DE MARC — DIARI ARA (versié digital)

CULTURA | 29/03/2022

Buscant la connexio fisica i
espiritual amb mecenes i
patrocinadors

El programa Impulsa Cultura fa dialogar les fundacions amb els creadors
culturals

Silvia Marimon Molas

Els caps de patrocini i mecenatge que han participat a la sessio d'Impulsa Cultura. FUNDACIO CATALUNYA CULTURA



